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ElPozo 1954, la gama premium de productos de ElPozo, se
convertia en la primera marca del grupo en cambiar de un
posicionamiento racional a uno emocional.

El Reto

Ante esta circunstancia nos lanzaron un reto muy claro: dotar
a la marca valores emocionales y generar un modelo de
comunicacion cercana y emotiva que lograra tocar el alma
del consumidor.
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Para el nuevo posicionamiento de 1954 propusimos “Elige
lo que te emociona” como claim de la camparia para 2024
y 2025. Dicha camparia se presenta a través de dos spots
de TV, una curia de radio, material grafico para medios y
RRSS, asi como acciones no convencionales que consiguen
vincular a los usuarios con la marca. Todo ello a través de
historias de personas conscientes de la importancia que
cada eleccion. Y que para elegir de forma auténtica, ponen
el foco en aquello que nos hace humanos: nuestras
emociones.

Eramos conscientes de que si hay algo que nos emociona
de forma genuina, eso es la musica. Asi que para hacer este
proyecto aun mas emocionante, buscamos a un grupo que
representar los valores de la camparia. Y dimos con Viva
Suecia, el grupo murciano con el que reinterpretamos

“La alegria de vivir”, el clasico de Ray Heredia que nos
recuerda el valor de las emociones y su poder para generar
conexion entre las personas.

Claro que, una cancion tan emocional, no podia quedarse
en un spot. Asi que produjimos el documental de Viva
Suecia, un Branded Content audiovisual en el que descubri-
mos como los integrantes del grupo dejaron atras su
anterior vida para elegir lo que realmente les emocionaba:
vivir de la musica.
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EIPozo 1954 y Viva Suecia
se unen para "despertarlos valores
mas emocionales de la gama"

ElPozo 1954 presenta
nueva campana
de comunicacion

Viva Suecia versionara
el tema 'Alegria de vivir' par
una campafa con EIPozo

‘Elige lo que te emociona’
es la nueva campana
de ElPozo 1954
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Dentro del plan de medios, posicionamos a el pozo 1954 en las
revistas mas relevantes de nuestros pais, logrando asi, generar
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Asi como el disefio y la produccién de elementos de alta
visibilidad estratégicamente colocados en los puntos de venta.
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Para el documental, acompariamos a Viva Suecia hasta el momento mas importante de toda su
carrera: su primera actuacion en el WiZink Center. El emblematico lugar de Madrid en el que
cantaron “La Alegria de Vivir” frente a mas de 17000 personas.

Pero eso no es todo. Para potenciar la conexion entre El Pozo y Viva Suecia, desarrollamos una
propuesta “on pack” para la familia de 1954. Asi, cada uno de los productos de 1954 contaba con
el disefio de una etiqueta con un codigo QR que redirigia a una landing.

Dicha web contenia el documental del grupo y el acceso al concurso en el que el participante
podia ganar dos enfradas VIP para disfrutar del “meet and greet” y de la actuacion en directo de
Viva Suecia.
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